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MILI BRATISLAVCANIA,

Obchodna ulica ma dlh histériu. Denne fiou prejdd
stovky z nas. Aj ja mam k nej blizky vztah a viazu ma k nej
spomienky. V spolupraci so Slovenskou technickou uni-
verzitou v Bratislave a ob¢ianskym zdruZenim Obchodna
ulica a okolie jej preto chceme prinavratit lesk, ubrat

na reklame a vratit do tejto lokality Zivot.

Preto spolu podnikame kroky na odstranenie alebo regu-
laciu vonkajsej reklamy vo verejnom priestranstve, ktoré
chceme revitalizovat a zatraktivnit. Nosnou myslienkou
projektu bol ,,participativny proces regulacie reklamy

a tvorba novej znacky Stvrte Obchodna ulica a okolie*

v ramci planovane;j revitalizacie verejného priestranstva.

Mam ambiciu z Bratislavy vytvorit inteligentné mesto,
ktoré vyuZiva rozumneé riesenia pri zabezpecovani
kvalitnych podmienok Zivota pre svojich obyvatelov

v ramci trvalo udrZatelného rozvoja. Aj preto planujeme
lepsie vyuzit potencial Obchodnej ulice pre zvysovanie
kvality Zivota jej obyvatelov, navstevnikoy, ale i Zivotného
priestoru pre podnikatelov.

Pevne verim, ze spolo¢nym usilim vratime Obchodnej ulici q
lesk a slavu, ktorti niekedy mala a opat bude oblibenym

miestom nielen na nakupovanie na tGrovni, ale aj na

prijemny oddych ¢i na prechadzku. Obchodna ulica sa

podiela na vytvarani identity Starého mesta, vsetci

Bratislavcania ju poznaju a je to priklad ulice, ktora

ukazuje, ako sa tu kedysi s reSpektom stavalo.

JUDr. Ivo Nesrovnal, LL.M., primator Bratislavy
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PRECO TO ROBIME?

Vizualny smog na Obchodnej je témou uZ davno.

Z prieskumov vieme, Ze verejnost a mnoho obchodnikov
povazuje neregulovant reklamu za jeden z najvaznejsich
problémov.

Nevkusna ulica je prekazkou dobrého podnikania.
Zavadzia pri oddychu. Nevkusna ulica brani fludom,

ktori si chc uzit genius loci miesta. V chaose reklamnych
cedul, plagatov a napisov zanika prehlad o rozmanitom

a dobrom, o ulica poskytuje.

Menej je viac. Dobré znacky, ktoré sa chcti z chaosu
vyclenit, volia minimalnu reklamu. Viac investuji do
vzhladu obchodu, produktu, ¢i zazitku z predaja. Vedia, Ze
vyklady budd v krajsej stihre s ulicou, ak nebudl oblepené
reklamami. RadSej ich vyuZivajl na prezentaciu kvality
interiéru Ci svojich produktov. Obchodna sa meni

a pribida viac obchodov, ktoré sa hlasia k hodnotam
zodpovedného podnikania a zmenu ulice podporuju.

Neesteticka reklama zaplavuje Bratislavu poslednych

20 rokov, nazory okolia sa vS§ak menia. Tak ako verejnost,
aj politici a obchodnici zac¢inaju problém vizualneho
smogu chapat.

izacii staveb-
Zb.z. 0 Uzem-
y st vSetky so
pevne spojené
etom staveb-

V roku 2015 dosl
ného zakona (C.
nom planovani).
zemou alebo pod
reklamné nosice
ného ohlasenia a enia. V praxi to
znamena, Ze vacsi klamy v meste
nie je legalna, pretozZe si obchodnici
reklamu nenech alit krajskym
pamiatkovym ur stavebnym
dradom.

Obchodnici o tejto zmene ¢asto nepoculi. Co presne viak
nevedia? Preco je ich reklama nevhodnj, ¢i nelegalna
a za kym sa majl obratit? Ako navrhndt nova?

1 Z prieskumu verejnej mienky, Esencia Obchodnej 2017

Obcianske zdruzenie Obchodna ulica a okolie v spolupraci
s Magistratom mesta Bratislava, Mestskym istavom
pamiatkovej ochrany, Utvarom hlavnej architektky

mesta, Krajskym pamiatkovym tradom a s obchodnikmi

z Obchodnej ulice sa v roku 2016 preto rozhodli vytvorit
Manual vonkajsej reklamy pre Obchodnd, ktorého

cielom je:

o jednoducho vysvetlit pravidla a priklady vhodnej
anevhodnej reklamy na Obchodnej

o obchodnikov-najomcov a majitelov budov previest
procesom schvalovania reklamy na réznych tradoch
amotivovat ich pre moZnosti legalneho, citlivého
umiestnenia reklamy na fasady budov

o odkazat ich na odbornikov, odbornicky a tirady, ktori
pomodzu s procesom navrhu a schvalovania reklamy

e nacrtnut moznosti vhodnej reklamy
na Obchodnej ulici

Obchodna by mohla byt Gtulné, prijemné a oddychové
korzo. Chceme ju zmenit, aby bola gastronomickym

a zabavnym centrom mesta s lokalnym duchom. Chceme,
aby sa tu dobre podnikalo, Zilo, aby sa tu [udia dobre
citili. Tento manual je d6lezitym zaciatkom, ako to vSetko
naplnit.

Reklamna stavba je stavebna konstrukcia
postavena stavebnymi pracami zo stavebnych
vyrobkov, ktora je pevne spojena so zemou.
Moze byt aj upevnena strojnymi st¢iastkami,
¢i zvarom o pevny zaklad na zemi. Niekedy si
jej osadenie vyzaduje tpravu podkladu. Funk-
ciou je Sirenie reklamnych, propagacnych,
navigacnych a inych informacii viditelnych
z verejnych priestorov.

Pevnym spojenim so zemou myslime:

a) spojenie pevnym zakladom,

b) upevnenie strojnymi stciastkami alebo zva-
rom o pevny zaklad v zemi alebo o inti stavbu,

c) ukotvenie pilétami alebo lanami s kotvou
v zemi alebo na inej stavbe,

d) pripojenie na siete a zariadenia technického
vybavenia v zemi,

€) umiestnenie pod zemou.

Zdroj: Novela stavebného zdkona (€. 50/1976 Zb. z. o izemnom
pldnovani)




JE TO SPOLOCNY PROJEKT

»Je zIé, ked sme vo verejnom priesto-  a malickosti, ktoré vo finale vytva- budeme radi medzi prvymi, ktori
re, v ktorom stracame orientaciu a, raju atmosféru a zaZitok. Ao to sa v spolupraci s obcianskym zdruzenim
ako sa hovori, pre les nevidime stro- snaiime Aby si ho Obchodna ulica a okolie zostladia

my. Reklama na Obchodnej vznikla
zaplfianim fasad informaciami bez
ladu a skladu. Polepené vyklady uli

reklamu s principmi manualu reklamy
a zlegalizuju reklamné nosice

s platnymi normami. TieZ oceriujeme
erent komunikaciu na drovni

3 sem vracali.“
prevadzky — jéj priestor. Reklamne @ Anton Novotny,
prvky posobla Obchodna 58

spdsobom sa dajllpriniest pozitivne
vysledky

silou. Taky budla
Skodia nielen sam
prostrediu ulice a
architektonickej hod
spolocnych pravidiel p
fovanie reklamy je d6
s tym da nieco urobit.“
@ Ingrid Konrad,

hlavna architektka Bratis

N

ote. Manual
e umiest- pokracujete dale;j.
stra§ne v§ak? V tej

‘ . niajte pocestnt
a verejnom priestore. vitajte puitnici

ej ulici st thO neoddeli- - - : . 4 7 vitagte synoma wdovy

~ T ke 3
i : T

-

prhee

[udi, ktori Obchodnou nielen
adzaju, nakupuj, ale aj tu
acuju ¢i zija. Kultivovana reklama
»V McDonald‘s kladieme dora © David Cajko, Obchodna e jednou z mozZnosti, ako verejnosti
aby nas hostia opakovane a pra ulicaa okolle Smart City Huk o svojej znacke povedat, Ze jej zalezi
ne navstevovali. Dovodom navstevy vents, Obchod na priestore, v ktorom ponuka svoje
Casto nie je Big Mac, cheeseburger, sluzby. A zakaznici tento zaujem
hranolky, alebo zmrzlina. M6zZe reflektujd a ocenujd. Dobry vzhlad

kldm na ulici?“

to byt aj mily a usmiaty personal, »Slovak pub nie je len pub, je to in- ulice bude prospesny a profitujuci ¥ i
Cisty a atraktivny interiér, exteriér, Stitlcia; znie nas slogan a motto. UZ pre vSetky prevadzky na nej.” }; ;
hudba, kvetinova vyzdoba, prijemna dvadsat rokov sa snazime podnikat © Anna Porubcova, Martinus, - g §
teplota... Sibor podstatnych bodov zodpovedne a ohladuplne. Preto Obchodna 26 3 !
K3

:

-

!
}

[ 3%
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ROZSAH A SP0SOB VYUZITIA MANUALU

Manual timoci zavazné pravidla pamiatkovej zony a koncepciu vonkajsej
reklamy Bratislavy. Okrem toho ponuka osvedcené tipy architektiek, archite
a dizajnérky. Toto vSetko ma citatela priviest k Gvahe o kvalitnom rieSeni
reklamy. Konkrétne kroky je vSak dolezité konzultovat s odbornikmn
sustredia Specialne na situaciu Obchodnej ulice, manual sa teda
pre celé mesto. Dufame vsak, Ze vas bude citanie inSpirovat aj |
o vlastnd ulicu.
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1.
SPECIFIKA
OBCHODNE)]

*

Ma bohatu historiu
a pestru architekturu

Pri prechadzke po Obchodnej si (okrem mnoZzstva rekla-
my) urcite vSimnete aj architektonicku roznorodost ulice.

Jej histdria je bohata, o com svedci aj fakt, Ze ulica
niekolkokrat zmenila svoje meno (Schondorfska ulica,
nem. Schondorfergasse, mad. Széplak utca, za prvej
Cesko-slovenskej republiky Uhorsk4, po vojne Molotovo-
va). Uz v stredoveku sa tu usidlili prevazne vinohradnici,
ktori v mnohych domoch vybudovali rozsiahle pivnice

na uskladnenie vina. Domy boli zvd¢sa dvojpodlazné, so
Sirokymi predbranami, v ktorych mohli predavat vlastné
vino. Vacsina pivnic z tohto obdobia sa nezachovala.

Po prvej svetovej vojne sa tu usidlili obchodnici a remesel-
nici, ulica sa rozsirila. Stala sa z nej frekventovana, pestra,
obchodna tepna a ten charakter si zachovava dodnes.
Sidlilo tu mnoZstvo hostincov, zaloZni, vinarskych obcho-
dov, skoly (napr. Urbauerovej verejna internatna skola

m»;'l_;

pre dievcata, protestanstska zakladna skola), ale aj spolky,
nadac¢né domy a kino. Bombardovanie bratislavskej rafi-
nérie v roku 1944 znicilo aj niektoré miesta na Obchodnej
a v jej okoli. Medzi nimi aj zname priechody v okoli hotelu
Crown Plaza, alebo dnes nové modernistické budovy na
Cisle 15, 25, 35, 41. Nasledkom bombardovania je aj popu-
larne prepojenie Postovej s Obchodnou. V 60. rokoch sa
pripravovalo zburanie celej Obchodnej. Mal tam vznikndt
modernisticky komplex stavieb nadrozmernej mierky,
ktory mozeme prirovnat k arealu Tesco-hotel Kyjev ¢i trom
budovam ministerstiev pri Spitalskej ulici.

KedZe sa asanacia nakoniec neuskutocnila, Obchodna je
dnes pestrou zmesou budov z neskorého stredoveku az
po 21. storocie.

*

Ma dvory a pasaze

77

Viac nez tucet dvorov a niekolko pasazi, v ktorych sa
ukryva tretina obchodov, je zabudnuta, ale hodnotna
sucast Obchodnej. Dvorov je vela a kazdy je v inom stave.
Niektoré st pekné a Gtulné, iné by potrebovali Gpravu.

*

gl Bemid
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Je to tizka ulica

Obchodna ulica je peSou zénou s verejnou dopravou.
Elektricka na Obchodnd prinesie takmer polovicu
navstevnikov, no jej koridor a Casté prechody vozov
spOsobuju, Ze ludia chodia po okrajoch. Mobilné
reklamné zariadenia a acka st z tohto dévodu

na obtiaZ a chceli by sme sa im vyhnut.

‘I‘DJ‘I“
B

*

Je ludova a zaroven trochu rebelska

Atmosféru Obchodnej tvori 140 obchodoyv, sluzieb a miest
kam zajst na dobré jedlo. Z prieskumu Aka je Obchodna?,
ktory realizovalo zdruZenie Obchodna ulica a okolie na jar
2017 vyplyva, Ze:

* Obchodna, to st rozliéné obchody, sluzby,
gastro, zabava, dopravna tepna. Vsetko na dosah
ruky. Jedna z najdynamickejsich ulic v meste.

* Hodnoty Obchodnej si: pohostinnost,
nezavislost, ludskost, otvorenost, pestrost.

* Obchodna ma ludovy, zabavny, tradi¢ny, trochu

rebelsky Styl. Ma potencial byt hrava, pozitivna,
spontanna, otvarat mysel, spajat, tesit ludi.

*

)

i""‘
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Nasou spolocnou viziou je vybudovat
Utulné a prijemné, oddychoveé,
obchodné, gastronomické a zabavné
korzo s lokalnym, ludovym duchom.
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CO JE TEDA ZLE?
Najcastejsie chyby
pri umiestnovani reklamy

€@ zaciname reklamou,
nereSpektujeme budovu

Mo6zeme mat predajne na Obchodnej radi, musime si
vsak uvedomit, Ze sidlia v krasnych budovach. Domy tu
budu dalsie storocia, obchody sa mézu menit. Je dblezité
ulicu vnimat o¢ami navstevnikov, ktori si uréite nevsimna
putac. Vidia ulicu ako celok a najlepsie pekny. Obchodné
ulice vo svete to vedia a preto sa usilujd vytvorit jednotné
priestory pre obchody, regulaciu reklamy a prijemné
prostredie, kam sa Clovek vrati rad.

@ Nejednotnost reklamného navrhu
na budove a kumulacia reklamnych
putacov a vystrciek

Ak majitel budovy nezabezpeci jednotny navrh, spdsobi,
ze si kazdy obchod chce na budove najst najlepsi kisok
fasady. Navyse si kazdy novy sused umiestni patac¢ kam
len chce. Bez porady s majitelom, architektom, grafickym
dizajnérom a susedmi je vysledok na bolest hlavy.

A nakoniec aj tak ni¢ nevidno!

€© Roky zabudnuti reklama

Ano, mame to tu! Na Obchodnej sa za dva roky vymeni asi
tretina obchodov. Niektoré si vsak po odchode neupracl
reklamu, o ktord sa nikto nepostara. Nasim favoritom

je malovana reklama Kenvelo-znacky, ktora uz tri roky
neexistuje. Podla stavebného zakona je odstranenie
reklamy zodpovednostou majitela, ktory by si mal tito
situaciu ustrazit aj v zmluve.

e Nekvalitné spracovanie reklamy

Vizualny smog na Obchodnej tvori nielen mnoZstvo
reklamy, ale aj kriklavé farby, nekvalitné fotografie a pismo
na nosicoch. Obrovské napisy, zbyto¢né informacie,

ale aj lacné materialy tvoria neporiadok a nevkus, ktoré
navstevnika na Obchodnej odradia. Odide, pretoZe sa

citi zmatene a neprijemne. Nebude si prezerat vyklady,

ani objavovat dvory, ¢i pasaze. Kvalita reklamy je nielen
vizitkou vasho podnikania, ale aj sicastou atmosféry
ulice.

© cCeloplo3né polepy vykladov a fasid

Obchodna je popularna ulica, kam sa chodi za jedlom,
nakupmi a zabavou. Ludia presne vedia, preco na
Obchodnd pridu. Nechodia za vyraznymi pouli¢nymi
reklamami. Staci preto jeden napis a pohlad do obchodu,
kde je nieco pekné. Ak to [udi bude lakat, vojdi dovnitra.
Celoplosna reklama naopak odradza vstupit dnu, lebo
nikto nevie, ¢o ich za vykladom caka.

))EL

HOD

PREDA] 1
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SLOVNiCEK POIJMOV

Reklamna stavba’

je stavebna konstrukcia postavena stavebnymi pracami
zo stavebnych vyrobkov, ktora je pevne spojena so
zemou. M&Ze byt aj upevnena strojnymi stciastkami, Ci
zvarom o pevny zaklad na zemi. Niekedy si jej osadenie
vyZaduje Gpravu podkladu. Funkciou je Sirenie reklam-
nych, propagacnych, navigacnych a inych informacii
viditelnych z verejnych priestorov.

Pevnym spojenim so zemou myslime:

a) spojenie pevnym zakladom,

b) upevnenie strojnymi stciastkami alebo zvarom
o pevny zaklad v zemi alebo o inl stavbu,

c) ukotvenie pilétami alebo lanami s kotvou v zemi
alebo nainej stavbe,

d) pripojenie na siete a zariadenia technického
vybavenia v zemi,

e) umiestnenie pod zemou.

Logo

je graficka znacka alebo emblém pouzivany komerénymi

spolo¢nostami, inymi organizaciami alebo jednotlivcami.

Jeho cielom je odlisit produkt alebo sluzbu od konkuren-
cie. M6ze obsahovat nazov spoloc¢nosti, alebo méze mat
Cisto grafickd podobu bez pismen.

Oznacenie prevadzky

je umiestnenie nazvu prevadzky so sidlom v budove na
fasadu. Oznacuje sa najma formou plosného, Ci priesto-
rového napisu, vyvesného Stitu (vystrcky), lepenim na
vyklady a okna, malovaného napisu na stite alebo fasade
budovy a podobne.

Vizualny smog

Situacia, v ktorej vizualne znecistenie brani pozorova-
telovi vnimat pohlad alebo vyhlad. Vo vztahu k reklame
ide o zamorenie — ,znecistenie” verejného priestoru
agresivnou, nevkusnou, charakteru svojho okolia nepri-
sposobenou a velkostne neprimeranou reklamou. Byva
umiestnena Casto i nelegalne, bez akéhokolvek povolenia
(niekedy aj v pamiatkovo chranenych Gzemiach). Dosledky
vizualneho znecistenia zahfraju: rozptylend pozornost,
o¢nl a mentalnu Gnavu, stratu identity.? Je to jav, ktory
moZeme pozorovat predovsetkym vo vacSich mestach,
kde je logicky vacsi priestor aj dovod k inzercii produktov
a s tym spojena snaha predavajlcich zaujat mozného
zakaznika.?

1 Novela stavebného zdkona ¢. 50/1976 Zb. z. o izemnom pldnovani a sta-
vebnom poriadku tcinnd od 2. janudra 2015

2 Zdroj: https://enwikipedia.org/wiki/Visual_pollution

3 Zdroj: http://www.artslexikon.cz//indexphp?title=Smog_vizu%C3%A1l-
n%C3%AD

TYPY REKLAMNYCH ZARIADENI NA OBCHODNEJ




2.
PRAVIDLA
A ODPORUCANIA

nevyhovujuce rieSenie

vyhovujuce rieSenie

VSEOBECNE PRAVIDLA, PRINCiPY TVORBY REKLAMY

Jednotlivé reklamné stavby spolu nekomunikujd, prehlusuji seba
aj harmonické vnimanie budovy.

@ Architektira budovy je nadradena reklame. V3etky
reklamné stavby sa ako celok prispdsobuji kompozicii
fasady a tvaru budovy, a to velkostou aj formou.

@ Prioritou je umiestnit mensie mnoZstvo reklamy
v kvalitnejSom a harmonickejSom prevedeni.
Prostredie nesmieme svojvolne menit v zaujme
reklamy, napriklad orezavat stromy, staticky alebo
tektonicky zasahovat do budovy, menit organizaciu
dopravy, pesich a cyklistickych tras. Reklama je vzdy
podriadena okoliu.

~° g & martinus.sK

) g1
W

@ Reklamné prvky st navrhnuté spolu s novostavbou a vytvarajd
harmonicky celok.

© V pripade novostavieb a rekonstrukcii existujdcich
stavieb (fasad) odpordc¢ame navrhnit reklamu ako
integrovanu sucast architektdry.

@ Za stav budovy je zodpovedny maijitel'a mal by
zabezpecit rieSenie vietkych reklam na fasade.
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Obchodna a jej okolie sa nachadzaju v centralnej pamiatkovej zéne Bratislavy,
kde je zakazané umiestnit reklamné, propagacné alebo informacné zariadenia na:

@ stitovd stenu objektu; s vynimkou malovanej
reklamy vo forme néapisov a reklamnych znakov.
Celkova plocha reklamného, propagac¢ného alebo
informacného zariadenia by nemala byt vacsia ako
dvadsat percent z plochy fasady;

® Reklamné prvky zaberajd celd plochu Stitovej steny.

@ 3ikmu (sedlovd) strechu objektu;

© portél hlavného vstupu z ulice, resp. iny €lanok fasady
(rimsu, historicky znak,...);

. .” w
o s

Reklamné prvky s umiestnené na Sikmej streche. Neoznacuji
len prevadzku, ale aj konkrétnu znacku vyrobku a to je tiez proti
pravidlam.

O celnd stenu tak, aby prekryli &ast fasady, okenného
otvoru alebo vykladu (napr. celoplosné polepy
vykladov alebo okien, pripadne ich prekrytie banermi);

© zébradlia balkénov, teras a lodZii;

@ stipy verejného osvetlenia, stoZiare elektrického

vedenia a stipy vedenia prostriedkov hromadne;j
dopravy. V pamiatkovej zone s tieto plochy
obmedzené len na kulttrne akcie a informacie, ktoré
chce komunikovat mesto. Vobec neposkytuji priestor
sukromnym subjektom;

@ oplotenia bez ohladu na stavebno-technické

vyhotovenie reklamnej stavby, s vynimkou oploteni
stavenisk, ktoré musia o stavbe informovat.

Reklamné prvky prekryvaju historické prvky fasady, vstupu
do dvora a aj rimsu.

® Bilbordy na oploteni st zakazané.

21
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Odporucania:

@ Pri zariadeniach s vnitornym osvetlenim sa
vyhybajme silnym a blikajicim zdrojom svetla.
Nosice s vonkaj$im osvetlenim neoslepuji chodcov.
Nevytvarajme svetelny smog, nesmerujme svetlo
do okien bytov. Svietidla nesmd rusit. Je vhodné
minimalizovat ich rozmery a pocet.

@ Obmedzme zvukové (hlasové aj hudobné) updtavky
v exteriéri.

© Elektroinitalicie a pripojky k reklamnym stavbam
nevedme vzdu$nym vedenim alebo po povrchu
(na teréne, fasade, oploteniach a pod).

Priestor na fasadach Obchodnej ulice je obmedzeny, preto odporicame:
pre Ucely oznacenia ma kazda prevadzka narok maximalne na jeden typ

reklamného zariadenia (Stit, tabula, vystrcka alebo miesto na spolo¢nom

Svetelné prvky, ktoré svojou intenzitou, agresivnymi farbami, Elektroinstalacie na povrchu nie st bezpe¢né ani estetické.
alebo blikanim zneprijemfiuja pobyt v ulici.
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CELNA REKLAMA V ROVINE S FASADOU

napisy, reklamné stity, tabule, pismena, banery a polepy

@ Je zakézany celoplo3ny polep a osadenie tabulami @ Odporicame, aby reklamnd plocha nezaberala © Ak sa dé, népisy a loga vytvarame zo samostatnych O Ak chceme podnik oznadit, ndpis umiestnime v Grovni
na stenach alebo vo vyplniach otvorov, pretoZe viac ako 30% vykladu. Vyklady a vitriny by sa mali znakov. Tabulu pouZivame ak je integrovanou prevadzky, prioritne ako stcast vykladov, alebo
prekryvaju architektonické prvky fasad. Rusia vyuZivat iba na prezentaciu tovaru a sluZieb prislusnej sucastou architektdry a jej velkost reSpektuje tesne nad vstupom a vykladmi (resp. medzi oknami)
kompoziciu budovy a potlacaja architektonicky prevadzky. proporcie architektonickych prvkov (okna, rimsy, stity, prevadzky.
vyraz ulice. terasy, atd). Pismena alebo tabule umiestnime tak, aby

neprekryvali architektonické prvky fasady
(napr. rimsu, lemovania otvorov a pod).

polepom prezentuji produkty. V dosledku toho sa cela ¢ast
fasady premenila na jeden velky kataldg vyrobkov.

priehladu do prevadzky, na tovar a nakupujdcich ludi. identifikovatelna okoloiddcimi a navstevnikmi.

® Reklamné stavby neoznacuju len prevadzku, ale celoplosnym ® Polep vykladov zabera 100% plochy vykladu. Uplne tak brani ® Oznacenie prevadzok netvoria pismend, ale nestirodé tabule @ Royko Passage oznacuje pasé? v jej trovni. Je viditelna a jasne
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»Na Obchodnej mi bude dobre, ak tu nebudt skaredé budovy

s nevkusnou reklamou a bude tam cisto.”

Z prieskumu verejnej mienky, Esencia Obchodnej, 2017

! Slovak put

Slovah food é

balusky

REKLAMA KOLMA NA FASADU

vystrcky, panely

@ Velkost samostatnej vystréky by nemala presiahnut
pol metra Stvorcového (0,5 m2). Vynimku tvori
spoloc¢ny panel, ktory obsahuje viacero oznaceni
prevadzok. Jeho rozmery je potrebné konzultovat
s Mestskym Gstavom ochrany pamiatok (MUQP).

@ Vystréky umiestfiujeme samostatne, s vynimkou
dvorovych a pasazovych prevadzok. (pozri dalsiu
kapitolu)

© Vystréku umiestfiujeme na podlaZi podniku;
minimalne vo vyske troch metrov, vo vynimocnych
pripadoch dva a pol metra nad terénom tak, aby
nezasahovala do priechodovej vysky chodnika.

@ Vystreky neumiestiiujeme na kraji uli¢nej fasady
(odstup od kraja min. 100 cm), aby sme zabranili
kumulacii a neprehladnosti reklamy v dotyku dvoch
fasad. Rovnako chranime vyhlad na architektonické
dominanty (napr. Bratislavsky hrad).

max. 0,5 m?

min.3m
(vynimka 2,5 m)
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Vyraznym lakadlom Obchodnej je rozmanité jedlo — mame si z ¢oho
vyberat. Kazda reStauracia sa snaZi na svoj sortiment uputat pozornost,
napriklad aj mobilnymi reklamami. No potrebuji ich vobec? Obchodna
netrpi nizkou navstevnostou a stravovacie zariadenia st tu Zivé. Aby sa
navstevnici vratili, nie je potrebné mat reklamu, ktora je prekazkou pri-
jemného pohybu na ulici (najma ak sa skombinuje s terasou a reklamami
inych restauracii). Prijemné prostredie, chutné jedlo a milé slovo st pred-
sa najlepsia reklama.

INA REKLAMA A REKLAMNE PRVKY

Mobilné zariadenia
ackaainé

Zasady pamiatkovej zony acka povazuja za rusivy prvok, lebo obmedzuju vyhlad
na architektdru budov. Kazdé acko zabera verejné priestranstvo. Je spoplatnené
a vyzaduje si oficialne povolenie od prislusného uradu. Inak je nelegalne.

@ Mobilnym zariadeniam (4¢kam) sa snaZzime
maximalne vyhndt. Ak ich chceme napriek tomu
pouzit, odporic¢ame ich vynimocne pre stravovacie
zariadenia.

©® Musime ich umiestnit tak, aby nezasahovali do
plynulosti chodze. Musia ponechat aspor 1,5 metra
priechodnej Sirky chodnika a nesmu kryt priehlad
Obchodnou.

Umiestnenie acok a inych mobilnych reklamnych zariadeni
v prili$ velkej koncentracii. Obmedzujd pesi pohyb po ulici.
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Sezonne terasy

Sezoénne terasy a sedenia st docasné stavby. Ich architektonické stvarnenie,
objemové parametre a pouzité materialy nesmu konkurovat a dominovat okolitej
zastavbe historického prostredia. Nesmu znehodnotit pamiatkové tizemie

a negativne ovplyviovat architektonicky vyraz fasad.

@ Obchodna je tizka pesia zéna s rusnou obsluhou
elektricky. Terasy vytvarame vZdy aZ po konzultacii
s Krajskym pamiatkovym tradom (KPU) a staveb-
nym Gradom. Sezénne terasy a sedenia mézeme
umiestnit len tam, kde je na chodniku dost priestoru
a ostane nam minimalny priechod 1,5 metra. Terasy
umiestriujeme do odstupov, ktoré vznikli po moder-
nisticej vystavbe v 20. storo¢i (vid. terasa Greentree
caffé). Ak terasa zasiahne do komunikacie nad
uvedeny rozmer, potrebuje sthlas vlastnika komuni-
kacie.

Y,

Terasa v odstupe ulice, stoly a stoli¢ky nezavadzaji chodcom.
Plachta markizy je v decentnych farbach, bez reklamnych znakov,
&im pbsobi harmonickejsie a podporuje oznacenie prevadzky
nad fou.

@ Ohradenie terds a sedeni kompaktnou zabranou, ¢&i si-

vislym radom nadob na zelen, je nepripustné. Povole-
né je len jednoduché mobilné zariadenie zo subtilnych
profilov, vySka ohradenia mo6ze byt maximalne 120 cm.
Na ohradenie resp. na iné konstrukcie sezénnych teras
nie je mozZné upevriovat protiveterné zabrany.

© Sezbnne terasy a sedenia nemdzu obsahovat

dominantné reklamné prvky. V priestore sezénnych
teras a pri nich nie je moZné umiestriovat technické
zariadenia — vycapné pulty, chladiace boxy a podobne.

O Ak chceme na terase tief, pouZijeme volne stojace

slnecniky, alebo markizy zakotvené vo fasade

(pri kotveni do fasady potrebujeme rozhodnutie
Krajského pamiatkového Gradu / KPU), ak to umozriuje
architektonicko-vytvarné riesenie fasady. Odportca-
me textilny potah v prirodnych svetlych farbach, bez
reklam v kontrastnych odtiefioch. Reklamé zobrazenie
moZe tvorit najviac tridsat percent plochy tienidla.
Odporic¢ame umiestnit logo firmy na textiliu, idealne
na ¢elnom leme markizy, aby sme predisli dalSiemu
vizualnemu vstupu do prostredia.

Pozor! Terasa obsadi kus verej-
ného priestoru, preto treba vzdy
podat Ziadost o jej povolenie.
Podava sa na Magistrate mesta
Bratislavy u referenta cestného
spravneho organu. Za povolenie
sa plati dan a spravny poplatok.

@ Terasy nesmU branit v pohybe chodcov a musia nechat mini-
malne 1,5 m na priechod. To je mozné dosiahnut napr. subtilnou
konstrukciou terasy.
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Vlajky, kvetinace

@ Vlajky na Obchodnej neodporicame, ked%e vizudlne
drobia uz aj tak r6znorody priestor. O vlajky mozeme
poziadat, ale iba v pripade, ak ide o modernd budovu
(idealne z povojnového obdobia a neskar).

@ Kvetindce umiestnime v oknach, ak kore3ponduju
s fasadou a architektirou budovy a st materialovo
a farebne zladené.

® Vlajkovy stoZiar do pamiatkovo chranenej zony nepatri.

Pravidla, ktoré ste si precitali,
jednoducho interpretuju zasady
ochrany pamiatkovej zony
centralnej j

novely stavebného
2015, odpordcani

Bratislave
a podnety o
Obchodne;j, me zozbierali
pocas participativneho procesu
v rokoch 20 17.

Ak niektorym pravidlam
nerozumiete, ozvite sa nam,
radi vam pomo6zZeme.
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Menej je viac

Ako prvé by ste mohli zredukovat informacie. Musi byt
na fasade cely jedalny listok? Asi nie, vytvara to len
zbytocny chaos. Nema zmysel fasadu preplnit, ludia sa
chaotickej stene radsej pohladom vyhnu. Podla nas tpline
stadi, ak zvyraznite zakladné Gdaje:

1. Nazovalogo
bez zbytocnych sloganov a dodatkov

2. Prezenticia tovarov a sluZieb
idealne s vkusnym vykladom

3. Navigaéné informacie
Ak ste vo dvore alebo pasazi, prichadzate o vyklad
na hlavnej ulici. MozZete vsak vymysliet systém vkusnej
navigacie, pokojne aj so susednymi prevadzkami, aby
ste boli jednotni.

Dobrym rieSenim vasej reklamy moZu byt aj digitalne
technolégie. Cast reklamy odporti¢ame zverejnit

na internete, alebo vyuzit rézne aplikacie, socialne siete.
Vdaka nim méZe zakaznik jednoducho zistit to,

Co prave potrebuje a na vasej fasade usetrite vela
vzacneho miesta.

Fach je prikladom minimalistického riesenia firemnej identity,
ktoré skvelo funguje. Navstevnik ma priestor posediet si vonku

a oddychnu si aj jeho oci. Podnik sa zameral hlavne na prezenta-
ciu produktov, sluzieb a zazitku z nich tak, aby sa sem navstevnik
rad vratil.

Vhodné vizualne stvarnenie

Pri stvarneni nazvu firmy alebo prezentacii produktov si davajte pozor na tieto chyby:

Velky napis nie je zarukou viditelnosti

Su ulice, kde velké nadpisy fungujt, Obchodna to vsak nie
je. Je izka, ma Specifickd architektdru a ak je cedil viac,
okamZite sa za¢nu prekryvat. Chaos sa ludom nepadi,

a preto nakoniec obidu aj vas obchod. Dnes je lepSie stavit
na rafinované rieSenia, ktoré reSpektujd architektdru

a dispozicie priestoru.

Vhodné pismo je zaklad

PGsobil by na vas obchod s trendy oble¢enim moderne, ak
pouziva pismo zo 16. storocia? Vyhybajte sa pismam, ktoré
st nemoderné a zbytocne vycackané. V Ziadnom pripade
pismo nedeformujte — umelé natahovanie, zuZovanie

a naklananie komplikuje cCitatelnost.

Potraviny

POTRAVINY Pot

Pestrofarebnost vam nepoméze

Nikto sa neciti dobre, ak je obklopeny agresivnymi
farebnymi plochami, ktoré vyzeraju lacno. Farby pdsobia
na psychiku ¢loveka a nie je ndhoda, Ze Gspesné znacky
pouZivaju decentné odtiene, alebo kombinuji jednu
vyraznu farbu s jednou neutralnou.

Kvalitna fotografia = kvalita tovaru

Fotografie sa hodia najviac na web, socialne siete, ¢i

do katalégov. Ked sme vo verejnom priestore, je lepsie
saim vyhnat, alebo ich pouzivat malo. Urcite ste uz
videli zle nafotené menu, ktoré vas odradilo od prijemne;j
vecere v reStauracii. Mozno varili dobre, ale fotografie
jedla byvajui nekvalitné. Rovnako agresivne pdsobia aj
nadrozmerné ludské tvare Ci postavy, ktoré prekryvaji
cely vyklad.

viny POTRAUNY

TR-
/’0>K<///I/// AVINY

Bezné chyby pri praci s pismom su: nevhodna volba pisma k atmosfére firmy, deformacia, nevhodné farebné efekty alebo delenie slov. Napis byva
necitatelny a ¢asto pdsobi amatérsky. MoZe sa vam zdat, Ze je to len detail, ale pismo je dblezity komunikaény element vasej identity.
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Material v reklame

Ulice st pIné popraskanych, zmoknutych, vyblednutych
reklamnych nosicov. MoZno im nechyba napad, ale
vysledok pdsobi lacno. Vasa reklama tak skoncit nemust,
ak nezabudnete na kvalitu materialu.

Vlyberajte ho podla prostredia. Na Obchodnej ide
vacsinou o fasady domov a exteriéry, CiZe potrebujete
reklamu do kazdého pocasia. Odporicame trvacne
materialy ako kovy, sklo, ¢i kvalitné kompozitné mate-
rialy, ktoré sa lahko Cistia. Sklo a ani iné krehké hmoty

nepouzivajte, ak bude reklama v kontakte so zakaznikom.

Drevo, celul6zové materidly ani nekvalitné plasty nie st
pre exteriéry vhodné. Ak by ste velmi tiZili po drevenej
reklamnej ploche, musite ju vhodne upravit na vonkajsie
podmienky. Ak ste toto vSetko zvladli, stale m6zu dojem
pokazit detaily. Nikomu sa nebudt pacit previsnuté
kable, blikajlice osvetlenie, odlepené fdlie. Kable nevedte
ani na fasade. Reklama ma byt peknd a tak ju navrhne
dizajnér. Myslite vsak aj na spolahlivych remeselnikov
alebo doveryhodné firmy, ktori napad nepokazia.

Prevadzky na Laurinskej 19 sa rozhodli zjednotit dizajn reklamy
na fasade osadenim vystrciek z kvalitnych materialov.
Pevny kovovy ram a kompozitné materialy zaru€uji trvacnost.

Napis LEKAREN ako sti¢ast kamenného obkladu fasady.

Osvetlenie reklamy

Najkrajsi je prirodzene presvetleny vyklad. Prevadzka,
ktora funguje pocas dna, ni¢ navyse nepotrebuje.

Ak vsak predsa uvaZujete o osvetleni, velmi doleZity je
vyber ténu svetla — jeho farby. Ton svetla by mal byt v sa-
lade so svetlom v interiéri. NajrozSirenejsi typ osvetlenia
LED pontka mnoZstvo zaujimavych foriem osvetlenia
reklamy. Napisy odporicame zvyraznit tak, aby svetlo
svietilo pod pismenami. M6Zete osvetlit aj samostatné
znaky, ale podklady a celé panely neodporicame. Idealne
je, ak je osvetlenie sicastou reklamy, alebo je dobre skry-
té. Samostatné osvetlenie vobec neodporicame, pretoze
by len zbytocne putalo pozornost od vasej reklamy.
Reklamné svetlo by urcite nemalo oslfiovat ulicu, blikat,
Ci rusit farebnymi efektami. Je dobré sa efektom vyhnut,
alebo ich pouZivat malo.

Inverzné osvetlenie oznacenia prevadzky zo samostatnych
pismen jemne konturuje text. Text vulgarne nekrici, no ostava
vyrazny.

4
OZETA

FASHION COMPANY

.
;

Nasvieteny vyklad, ktory prezentuje tovar, dokaze prilakat
okoloidliceho zdkaznika.
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3.
AKO NATO

NOVELA STAVEBNEHO ZAKONA A PRECHODNE OBDOBIE

Prechodné obdobie pre ohlasenie existujucich reklamnych stavieb, informacnych
a propagacnych zariadeni skoncilo dia 31. 12. 2016. Po tomto termine umiestnenie
vSetkych tychto zariadeni nebude pamiatkovym Gradom schvalené.

Sankcie zo stavebného zakona v pripade neohlasenia
a nezlegalizovania reklamnej stavby §105.

5) Priestupku sa dopusti a potresta sa ten, kto uskutocriuje
alebo uZiva:

a) Reklamnu stavbu, na ktorej najvacsia informacna plocha
je mensia ako 3 m?, ktor( treba ohlasit, bez takého
ohlasenia alebo v rozpore s nim, pokutou vo vySke 150€

b) Reklamn stavbu, na ktorej najvdcsia informacna plocha
ma velkost od 3 m?>do 20 m?, bez stavebného povolenia
alebo v rozpore s nim, pokutou vo vyske 250€

c) Reklamnd stavbu, na ktorej najvacsia informacna plocha

v rozpore s nim, alebo bez kolaudaéného rozhodnutia,
alebo v rozpore s nim, pokutou vo vyske 450€

d) Reklamnu stavbu bez oznaéenia (§86 ods. 4, §142d
ods. 2) a v lehote uréenej stavebnym Gradom alebo
inSpekciou nezabezpeci oznacenie reklamnej stavby,
pokutou vo vyske 50€

1 citdcia Stavebny zdkon ¢.50/1976 Zb. z., vid' zdroje
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KROK ZA KROKOM K POVOLENIU A DOBREJ REKLAME

1. -~

Overenie

Ak chcem ved|et Ci Je moja reklama
legalna alebo p

coval podrobny a
Obchodnej, je oznacena aj
moja reklama. Dokument mi jasne
vysvetli, ¢i je v poriadku, ¢i potrebu-
je dodato¢nd Gpravu alebo ju musim
Uplne zmenit.

KOHO KONTAKTOVAT?

Obchodna ulica a okolie, o.z.
office@obchodnaulica.sk
Obchodna 3

811 06 Bratislava

Ziadatel/ka

Vid kapitola
Som majitel/ka
najomnicka (n

najomnik/
trane)

"
ik

Navrh reklamy

Ak chcem umiestnit reklamu na
ajdem si architekta,

informdcii,

preveria na Me ave
ochrany pamiatok (MUOP) Tenma
k dispozicii material: ,,Regulacia
reklamy na fasadach Obchodnej ul.“
zr. 2015. Obsahuje analyzy ku kazdej
jednotlivej fasade.

Mestsky ustav ochrany pamiatok
muop@bratislava.sk

UrSulinska 9

811 01 Bratislava

4, -

Pamiatkari

M&j obchod alebo budova je v pa-

miatkovej zone, preto bude prvy krok
konzultacia m Ustave
ochrany Navrh

suhlasného stanoviska pamiatkarov.

Dokumenty, ktoré odo mra bude
chciet stavebny a krajsky pamiat-
kovy (rad: list vlastnictva, vypis

z katastralnej mapy, stihlas majitela

s umiestnenim reklamy, pohlad na
fasadu, vizualizaciu reklamy, jej popis
a rozmer

Mestsky ustav ochrany pamiatok
muop@bratislava.sk

Ursulinska 9

811 01 Bratislava

Stavebny urad

Stavebny Grad mestskej Casti Staré
Mesto sa k reklamam vyjadruje
na zaklade st

schvalova stavieb

vniesol no

pravidlami.

reklam treba podat na stavebnom
Grade. Rozhodnutie alebo zavazné
stanovisko Krajského pamiatkového
Gradu Bratislava je nutné k Ziadosti
pripojit (4. krok).

Stavebny trad

MC Bratislava-Staré Mesto
Vajanského nabreZie 3

814 21 Bratislava

Realizacia

Reklamu dam vyrobit a osadit az
po ukonceni schya ovaaeho procesu
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Co robit v pripade, Ze:

SOM MAJITELKA,
MAJITEL

SOM NAJOMNICKA,
NAJOMCA

Jedna fasada = jeden koordinator

Podla stavebného aj pamiatkového
zakona za stav objektu nesiem
zodpovednost. Preto musim
koordinovat ¢innost a najomnikom
vysvetlit, Co je a Co nie je dovolené.
MéZem sa riadit napriklad tymto
manualom a pripravenym navrhom
reklam na budove. Pokial je v budove
viac vlastnikov, spojim sa s nimi

a problém rieSime spoloc¢ne alebo
uréime spravcu.

Pred podpisom najomnej zmluvy

Precitam si najomnu zmluvu,
sustredim sa na body o umiestneni,
povoleni a odstraneni reklamy. Tieto
Casti by zmluva mala obsahovat

v zdujme miia aj majitela/majitelky.
Ak sa v zmluve nenachadza, je mojou
povinnostou nastudovat si stavebny
zakon a postup pri ohlaseni, povoleni
a odstraneni reklamy. Tieto infor-
macie mi da aj obcianske zdruzenie
Obchodna ulica a okolie. Zistim, aka
je vlastnicka a spravcovska Struktira
budovy a s kym budem komunikovat.

Delegacia kompetencii

Ak neZijem v Bratislave alebo
nemozem koordinovat Upravy
budovy, poverim splnomocneného
zastupcu (napriklad déveryhodného
najomnika, spravcu), ktory bude
proces riadit. Delegacia mi usetri
mnozstvo Casu, problémov a zlepsi
imidZ mojej budovy. Najomnici v nej
radi zostand.

Suhlas vlastnika/vlastni¢ky

Potrebujem list vlastnictva

(vypis z katastra) a sthlas majitela
s umiestnenim reklamy, ak chcem
reklamu ohlasit. Musim sa s nim
preto skontaktovat.

Riesienie vzdy pre celi fasadu

Pripravu komplexného navrhu reklam
na fasade zabezpecim ja alebo
splnomocneny zastupca. Snazim

sa ho pripravit ¢o najskor, najma

v pripade, Ze sa najomci v dome
menia Casto.

Spoloc¢ny koncept umiestnenia

Majitelku, ¢i majitela poziadam

o legalny koncept, ako umiestnit
reklamu na budove. Vacsina budov
na Obchodnej koncept nema,

preto sa usilujem na jeho vzniku
dohodnt. Najomcov moze byt
viac, vtedy je vhodné poZiadat
spolocne. Konzultovat postup méze
aj obCianske zdruZenie Obchodna
ulica a okolie.

Konzultacie

Postup navrhu a ohlasenie vonkajsej
reklamy konzultujem v procese
pripravy na Mestskom Ustave
ochrany pamiatok v Bratislave.
PomdZe mi aj obcianske zdruZenie
Obchodna ulica a okolie, ktoré mi
poskytne kontakt na odbornicky

a odbornikov v oblasti architektdry
a grafického dizajnu. Oni reklamu
na Obchodnej ispesne vyriesili aj
u mojich susedov.

Zmluva pre najomnikov

Do najomnej zmluvy méZzem vniest
bod o tom, Ze novy najomca musi
mat ohlasend a schvalend reklamu.
PomdZem tak predist chaotickej
reklame eSte pred jej vznikom.

Ak najomca v budove skonci, zmluva
ho méze zaviazat k tomu, aby svoju
reklamu odstranil.

Po skonceni najmu

Aj po skonceni najomnej zmluvy
podla stavebného zdkona musim
reklamu odstranit na vlastné nakla-
dy. Ak to neurobim, méZem dostat
pokutu.
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KOLKO MA TO BUDE STAT?

Pri tvorbe vonkajsej reklamy odporicame kontaktovat déveryhodné firmy, ktoré pracuji s kvalitnymi materialmi

a technikou. PrediZite si tak Zivotnost reklamy a uSetrite na jej oprave alebo vymene.

1—NAVRH REKLAMY

Zmena vonkajsej reklamy byva stcastou celkovej
rekonstrukcie alebo redizajnu znacky. Vase napady

a moznosti konzultujte osobne s grafickym dizajnérom
alebo architektom, ktory pre vas zadefinuje rozsah prace.

Orientacné ceny prace architektov (www.honorar.sk)
Orientacné ceny prace grafickych dizajnérov
(pri praci s existujdcou identitou firmy, podla rozsahu)

2-DEMONTAZ POVODNE) REKLAMY

cena zavisi od rozsahu, pouZzitia strojov a potrebnych
povoleni

3-VYROBA REKLAMNYCH ZARIADENi
zavisi od typu, materialu a rozsahu

Logo/nazov s podsvietenim (napr. 2,5x0,8 m)
Vystrcka s podsvietenim (napr. 0,7x0,7 m)
Polep vykladu (napr. 0,5x0,5 m)

4 - INSTALACIA REKLAMY

cena zavisi od umiestnenia reklamy, elektroinstalacii
a sposobu kotvenia

Ceny sti orientacné a platia v Case vydania manudlu (2017)

«a500—-1500€
«ca 200 —1500€

«a 100 —-500€

«a 1500 —2500€
«a 500 —-1000€
«ca 20—50€

«a200—-1000€

NA KOHO SA OBRATIT ?

Chcem vediet viac o reklame a stratégii reklamy na Obchodnej.

Potrebujem konzultacie o procese povolenia reklamy.

Potrebujem kontakt na dobrého architekta, architektku, dizajnéra, dizajnérku,
ktori mi budi vediet spravit dobrd reklamu podla pravidiel.

Chcem vediet viac o inteligentnej reklame a digitalnej navigacii.

Obchodna ulica a okolie, o.z.
office@obchodnaulica.sk

Chcem vediet viac o zasadach a pravidlach umiestnenia reklamy.

Mestsky tistav ochrany pamiatok (MUOP, Bratislava)
muop@bratislava.sk

Chcem vediet viac o vizudlnom smogu a marketingu.

Obchodna ulica a okolie, 0.z. Gabriela Veenstra Skorovska

office@obchodnaulica.sk

gabrielaskorkovska@gmail.com
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Vysoka stihla budova s vyraznym historickym tvaroslo-
vim nepontka vela priestoru na umiestnenie reklamy.

V navrhu rieSime vizualne a funk¢éné oddelenie prevadzky
baru a prevadzok na vyssich podlaziach s jednym
spolo¢nym vstupom. KedZe je v mnohych pripadoch na
Obchodnej ulici nedostatok plochy v okoli vstupov do
pasazi a dvorov, navrhujeme umiestnit oznacenie kazdej
prevadzky na jednu spolo¢nd vystrcku. Tu maja vsetci
rovnaky priestor. Prevadzky mozu pripadne vyuzit polep
bez podkladu v sklenenych vyplniach brany. Ako délezitd
sucast reklamy pri takomto type budovy povazujeme
vnatorny orientacny systém, ktory nadvazuje na vonkaj-
Siu formu oznacenia prevadzok.

Detail navrhu spolocnej vystrcky na rohu budovy. Vdaka tomuto
rieSeniu maju vsetky prevadzky vnutri budovy rovnaky priestor
na oznacenie a navstevnik sa lepSie zorientuje v tom, ktoré firmy
tu sidlia.
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OBCHODNA 31

Hlavny problém domu je roztrieStenost. Kazdy najomca
si upravil vzhlad fasady podla seba. Tri nestrodé odtiene
sme prepojili do jedného. Odstranili sme nevhodnu
reklamu na drovni strechy. Prevadzky vo dvoroch maju
oznacenia priamo nad svojimi vstupmi, nepotrebuji sa-
mostatnu vystrcku v priestore ulice. Za najlepsie rieSenie
ich prezentacie v ulici povaZujeme rdm s transparentnymi
panelmiv brane. KedZe ide prevazne o prevadzky otvo-
rené v nocnych hodinach, ich loga méZu byt nasvietené

a tak navadzat okoloiducich do priestoru dvora. Opakuje
sa princip vstupu do dvoch ¢elnych prevadzok a zachova-

va sa presvetlenie tmavého priechodu. Po vycisteni fasady

stracaju vystrcky Celnych prevadzok opodstatnenie a ich
oznacenie samotnym pismom ziskalo na vyraze. Zjemnila
sa vizualna prezentacia niektorych podnikov, ¢o vyrazne
zlepsi orientaciu navstevnikov v priestore.

Detail navrhu spolo¢ného panelu dvorovej prevadzky. RieSenie
vkusnym spésobom zjednotilo oznacenie vsetkych firiem.
Rafinovane vyuZiva moznosti priestoru a ulahcuje orientaciu
navstevnika.
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OBCHODNA 58

Fasada s dvomi vyraznymi prevadzkami na prizemi A\
a mnohymi dal$imi na poschodi. Stcasny stav je chaotic-
ky. Reklamy st umiestnené vsade, kde je kiisok miesta.
Dve hlavné prevadzky svojou korporatnou identitou
nereSpektuju architektdru objektu. Vytvaraja si vlastny
parter. V navrhu zniZujeme pocet reklamnych zariadeni Zasielkovna.sk
na fasade. Menime aj ich velkost. Umiernenim fasady sa
vyrazné, vSeobecne zname loga prirodzene dostavajl

do popredia a prevadzky si zachovavaju svoju korporatnu
identitu. Prevadzky na poschodi dostavaju zjednoteny
spOsob prezentacie na priehladnom paneli, ktory res-

pektuje vyrazny vstupny portal a zaroven dava kazdému

napisu rovnaky priestor. V kazdom vstupe do dvora, kde PRODUCTS
sidli viacero prevadzok, povaZujeme za velmi dolezité
oznacit informacny a orientacny systém priestoru.

A
Studio Nela

@ Detail navrhu spolo¢nych panelov. Maji rovnomerne ¢leneny

priestor pre oznacenie prevadzok v pasazi a réznorodé identity
prevadzok zjednotili do Ciernobielej podoby. Navrhujeme dve
moznosti — pouZitie loga alebo zjednotenie nazvov prevadzok

jednym typom pisma.
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OBCHODNA 62

Budova ma poskodeny povodny parter a ¢elné prevadzky
prili$ vyraznd prezentaciu. Horny napis Slovenska kréma
zludovel, navrhujeme ho zachovat, ale s upravenymi pro-
porciami a kvalitou prevedenia. V objekte sa nachadzaju
iba dve prevadzky, kazda ma svoju Cast fasady. Odporu-
¢ame ich oznacenie umiestnit pod kordénovou rimsou

v rovnakej farebnosti ako si okenné ramy. Navrhované
oznacenie je kontrastné a na vycistenej fasade dobre
viditelné. Navrh tiez upravuje poziciu zasunutého vykladu
predajne knih do pozicie uli¢nej iary, ¢im zvySuje jeho
viditelnost na ulici.

1. Slovak pub

@ Detail oznacenia prevadzky. Realizacia napisu — material i fareb-
nost st v stlade s charakterom fasady.
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AKO MOZEME ZNiZIT VIZUALNY SMOG
AJ S POMOCOU NOVYCH TECHNOLOGII?

Smart Obchodna

Nechceme, aby bola Obchodna obycajna. Uz teraz je
vynimoc¢na. NedrZi sa Standardu, je rebelska. Chceme
vsak, aby sa tu ludia mali dobre, Zivot si uZivali a ulicu si
oblUbili. Niektoré veci preto riesme “Smart”! Vieme, Ze na
Obchodnej nie je dost miesta pre vSetky cedule, reklamy

a vystrcky. Pomocou novych technolégii méZzeme vizualny
smog obmedzit a roznoroda ponuka bude prehladnejsia.

Navigaény interaktivny panel-totem prepojeny
s mobilnou aplikaciou

Hladate obchody, kaviarne, sluzby, alebo aj kultdru?
Povedie vas tento panel. Navyse vas odfoti s hradom,
povie, kde si kapit dazdnik, ak prichadza barka, ¢i $al vo
fujavici. Presne podla potreby. Lahko spocita ludi, ktori
po ulici presli a sleduje, Ci vSetky zariadenia funguju tak,
ako maju (lampy, elektricky, kose a podobne). Ak treba
nieco vyriesit, panel automaticky kontaktuje starostu
alebo prislusné oddelenie.

Navstevnik si m6Ze vsetko preniest aj do mobilného
telefénu. Od vyberu obedového menu alebo dohovorenia
masaze ho deli len jedno kliknutie. Totem moze fungovat
aj ako Wi-fi hotspot, mat LED osvetlenie, kameru, senzor
na pocasie a vysielat informacie aj vo velkom, napriklad
na Stitové steny na ulici.

Zivé vyklady a tabule

Vecny problém Obchodnej — nemame miesto na

vSetky reklamné akcie a menu. Staci pritom len jedna
interaktivna obrazovka. Namiesto tabuliek, ceduliek

a nalepiek, ktoré zaberali cely vyklad a ¢asom vybledn,
vymenite fotografie kazdy deri alebo uputate pohlad
zaujimavym videom. Ak by ste chceli, tieto obrazovky
dokazu zistit aj kto sa pozera a ponuknut podla toho
obsah. Umiestnenie takychto obrazoviek je idealne pri
vstupoch do dvorov, aby mohli nahradit zmes tabuliek
a lakat pohladom na to, ako to vo dvore vyzera.

Cracow ¥ 28°C  Thursday, April 12th, 1527

Welcome to

Iotel Krakow Old Town

BREAKFAST

Y,

Cracow ¥ 28°C  Thursday, April 12th, 1527

Neighborhood

Discover Cracow!

BREAKFAST

MnoZstvo informacii, ktoré by sme beZzne umiestnili na fasadu
vo forme klasickej reklamy, sa méZe lahko zobrazit aj na progra-
movatelnej, interaktivnej tabuli. M6Ze zobrazit napriklad mapu
ulice, zoznam prevadzok, pripadne iné zaujimavosti.
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ZDROJE A SUVISIACE DOKUMENTY

Stavebny zakon €. 50/1976 Zb. z. o izemnom planovani a stavebnom
poriadku, dostupny na:
https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/1976/50/

Zasady ochrany pre vybrané sektory pamiatkovej rezervacie Bratislava,
Krajsky pamiatkovy drad, 2012, dostupné na:
http://www.pamiatky.sk/Content/ZASADY/o11_zasady_PR_BA.pdf

Obchodné ulica: regulacia reklamy na fasadach, MUOP* Bratislava,
November 2015

Koncepcia umiestriovania a posudzovania vonkajsej reklamy na Gizemi
hlavného mesta Slovenskej republiky Bratislava, Utvar hlavnej architekt-
ky, Bratislava

Obchodna ulica. Socio-ekonomicky prieskum, Marko&Placemakers,
November 2015, dostupna na:
http://obchodnaulicaaokolie.sk/studia2015/

Aka je Obchodna?, preskum esencie Obchodnej, Gabriela Veenstra
Skorkovska, Marec 2017

Vizualne znedlistenie, visual pollution, definicia, wikipédia,
dostupna na: https://en.wikipedia.org/wiki/Visual_pollution

Vizualny smog, definicia, dostupna na: http://www.artslexikon.cz//
index.php?title=Smog_vizu%C3%A1In%C3%AD

Cesky reklamni smog. Nevkus je slabé slovo, reportaz, Maj 2017,
dostupna na: https://www.stream.cz/fenomen/10017730-cesky-reklam-
ni-smog-nevkus-je-slabe-slovo

Cesky rozhlas, O Agresivite vizualniho smogu, 2014, dostupna na:
http://www.rozhlas.cz/radiowave/spolecnost/_zprava/adam-gebrian-o-
-agresivite-vizualniho-smogu--1350618

Vynimku tvoria:

fotografia Historickd Obchodna na strane 10,
zdroj: dokumentécia MUOP*

fotografia na strane 11 Obchodna — Panorama,
zdroj: ©Leontina Berkova

fotografia Jasmin na strane 41,

zdroj: ©Hungry studio

obrazky na strane 61, zdroj: ©Ailleron
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OBCHODNA ULICA A OKOLIE, 0.Z.

je nezavisla mimovladna organizacia, ktora sa dlhodobo usiluje

o zvysovanie kvality prostredia, ekonomickej konkurencieschopnosti
podnikania na Obchodnej ulici a v jej okoli. OUAO zdruZuje zaangaZo-
vanych profesionaloy, inovatorov a miestnych podnikatelov. Obchodna
ulica a okolie je koordinatorom medzi verejnostou, miestnou podni-
katelskou komunitou, orgdnmi verejnej a Statnej spravy. Sluzba Stvrti
zacala uz v roku 2012 prostrednictvom portalu ObchodnaUlica.sk, ktory
poskytoval spolo¢ny online priestor prevadzkam na Obchodnej. Obcian-
ske zdruzenie sa sformovalo v juli 2015 a v projekte Nova Obchodna jej
hlavnym koordinatorom a zabezpecuje, aby Obchodna mohla rozkvitat
vo vsetkych oblastiach.

www.obchodnaulicaaokolie.sk

MTK MARIA THERESA KAPITALVERWALTUNG GMBH
je spolo¢nostou pre vyvoj stavebnych projektov. Spolo¢nost ma svoj
p6vod v Nemecku. Dal3ie spolocnosti boli zalozené v USA, Cechéch,
Rakdsku a na Slovensku. Od roku 1995 pdsobi o.i. v centre Bratislavy.
Do dnesného dria tu vybudovala, pripadne zrekonstruovala cca

30 000 m? Uzitkovych priestorov. Celkové investicie len v samotnej
Bratislave dosahuju priblizne 37 500 000 €. Ndjomcami MTK s napr.
CCC, Deichmann, HM, Tiger-stores,Camaieu, Astra Zeneca,

RAd| & Partner, Mc Donalds, DM Drogerie, Takko, Roche, Petit press,
Manpower a dal5i.

www.mtkgroup.com
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